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PODSUMOWANIE DZIALAN KOMERCYJNYCH PIASTA GLIWICE W SEZONIE 2024/2025




e Budowanie wizerunku klubu rodzinnego i lokalnego
o Sukcesywne zwiekszanie frekwendji na stadionie

o Wysoka aktywnosc w Social Media
e Nacisk na dziotania skierowane do najmtodszych kibicow
o Z\Wiekszenie WIdocznosci W przestrzeni miegjskie)

e Dziotania CSR
o WWspotpraca z plocowkami szkolno - przedszkolnymi

o Wspotpraca z lokalnymi markami

o Z\Wiekszenie przychodow z tytutu umow sponsorngowych
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W minionym sezonie kiub zorganizowa
108 akcji marketingowych

(z wytgczeniem dziotan skierowanych do szkot | przedszkoli,
ore opisane zostang w kolejnym slajdzie).

Takie akcje to muin.:

o Stretfy Kibica przed meczami domowymi
o Konkursy na murawie

e Spotkania z zawodnikami

e Przejozdy autokarem klubowym

o Akcje dedykowane kametowiczom

o Wyaanie nowej aplikad

e Indeks Mitodego Kibica

e Pojawienie sie flog w centrum miasta w tygodnioch meczowych
» \Wdrozenie nowego intemetowego skiepu kibica




Zorganizowalismy az 87 akcji edukacyjno-sportowych w placowkach szkolno przedszkolnych, ktorych celem byto przede
wszystkim dawanie radosci, inspirowanie i zaszczepianie pasji do sportu oraz zasad fair play. Nasze inicjatywy byty pemne
merytoryki i emocji — tgczyty elementy edukacyjne z zabawaq, sport z wychowaniem.

Zawsze podkreslalismy wartosci dobrego kibicowania, uczylismy szacunku do rywala, zasad wspotpracy | ducha druzyny.

W ramach naszych dziatan zrealizowalismy m.in.:

e pOokazowe treningi W szkotach | przedszkolach,

o Wizyty zawodnikow oraz trenerow w placowkach edukacyjnych, ktore byty ogromnym przezyciem dia najmtodszych,
o Wizyty maskotki klubowej Piastusia na lekcjach, festynach, dniach otwartych

o WYcieczki edukacyjne na stadionie — zarowno grupowe, jok | indywidualne, w tym takze specjalne spotkania
dla dzieci z niepemnosprawnosciom,

e Organizacie przyjozdow mtodziezy na mecze klubowym autokarem,

o SCistq wspotprace z akademiq oraz klubami partnerskimi, co pozwolito na budowanie trwarych relaci
| wspieranie mtodych talentow.
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WYZWANIE FREKWENCYJNE DLA
SZKOL | PRZEDSZKOLI

Nowoscig w zakresie rozszerzania oferty dia uczniow jest
zaproszenie wszystkich gliwickich plocowek oswiatowych do
projektu ,,Od najmtodszych lat Niebiesko-czerwony swiat”
Formuta tego projektu opiera sie na rywalizacji frekwencyjnej -
jej celem jest zaangazowanie placowek do pobijania rekordow
obecnosci na domowych meczach i mobilizacja do aktywnego
wspierania sportowych zmagan niebiesko-czerwonych. Placowki
Mioty okazie 0 zawalczenie o najlepsze nagroay takie jak wizyty
cate] druzyny | sztabu klubowym autokarem w swojej szkole
lub przedszkolu.
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Media spotecznosciowe w liczbach
Liczby obserwujgcych klubowe kanaty Social Media (01.07.2024 - 03.06.2025)

Facebook

01.07.2024: 49 088
03.06.2025: 51866

Zasieg (tensam okres): 2 339 131
Réznica: +2 778

LinkediIn

01.07.2024: 694
03.06.2025: 873

Roznica; +179

X (Twitter)
01.07.2024: 28 203
03.06.2025: 29436

Wyswietlenia (ten sam okres): 8.6 min
Réznica: +1233

YouTube

01.07.2024: 11780
03.06.2025: 13 186

Roznica: +1406

Instagram

01.07.2024: 25639
03.06.2025: 29 614

Wyswietlenia (tensam okres): 6 552 299
Réznica: +3 975

TikTok

01.07.2024. 23089
03.06.2025: 26 361

Wyswietlenia (ten sam okres): 2 600 000
Réznica: +3 272



Akcje medialne

W mijajgcym sezonie celem komunikacji w social mediach byta jasnosc przekazu i przetamanie banery pomiedzy klubem,
a kibicami. Ponadto szczegdlna uwaga byta poswiecona kompleksowemu informowaniu o dniu meczowym.

Mecze i wydarzenia staralismy sie obudowac w wyjgtkowy, nieszablonowy sposdb.
Tworzagc narracje, w ktorej liczyty sie emocie, wspodlne przezywanie i atmosfera.

Wmeim
sercu jest PIAST...
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Akcje medialne - najwazniejsze wydarzenia

o W Gliwicach #TylkoDwaKolory
szereg opublikowanych materiotdow, ktore miaty postuzyC joko promocja meczu z Gornikiem Zabrze
o #KierunekOkrzei20
wspolny spacer z kibicami, zdjecia strzotek prowadzgcych na stadion i wspdlne odliczanie do meczu
* ., W moim sercu jest Piast!”
nasza przyspiewka, ktdra stata sie motywem przewodnim wielu materiotdw i filmow
e Wspolny materict z GTK Gliwice
maskotki obu klubow wziety udziot w materiale promocyjnym mecze obu druzyn
o Wspolny materiaot z Piast Gliwice Futsal
w jeden weekend Piast Gliwice i Piast Gliwice Futsal graty z Legig Warszawa - promocja meczow
e Hej Gliwice! Wracamy do gry!
spacer pitkarzy z kibicami po Gliwicach i dekorowanie miasta w barwy Piasta
» Relacje z Akademii Pitkarskiej Piasta Gliwice
marteriaty dotyczgce pracy mtodych adeptow
o Konkursy
nagrody i wspolne akcje medialne dla kibicow
o Andrzejki na Piascie
dziatania promujgce mecz andrzejkami, ktorych gtdwnym bohaterem byt Andrzej Stugocki, spiker Piasta Gliwice



Transfery - prezentowanie

W mediach spotecznosciowych kazdy transfer miaot swojq narracje od zapowiedzi, przez prezentacje

zawodnika, po kulisy i interakcje z kibicami. Dzieki temu transfery stawaty sie wydarzeniem,
jednoczesnie budujgc emocie.

Piast Gliwice € @PiastGliwiceSA - 15 maj Pro Piast Gliwice € @PiastGliwiceSA - 15 maj
) Max Molder nowym trenerem Piasta Gliwice od poczatku sezo Admin poleca: POBIERZ APLIKACJE! « Piast Gliwice @ @PiastGliwiceSA - 6 sty Piast Gliwice & @PiastGliwiceSA - 6 sty

Za nami kawal historii... ¥ Kto moze pochwalié sie taka kolekcja koszulek? RY W

2025/26! Badz przed wszystkimi i dowiedz sie jako pierwszy! ==

Trenerze, gratulujemy i widzimy si¢ w nowym sezonie! ", +fi)l App Store: bit.ly/wersja_appstore

+f] Google Play: bit.ly/wersja_googlep...
B3 bit.ly/Molder2028
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Nowy obszar komunikacji medialnej

Od 1 stycznia 2025 roku w Akademii Piasta Gliwice
powotano osobe odpowiedzialng za

komunikacje medialng. To krok majacy

na celu lepsze wykorzystanie sportowego

| W|zerunkowego potencjotu akademii,
wsparcie rozwoju pozaboiskowych
kompetencji mtodych zawodnikow
oraz budowanie spojne] narraci

medialnej wokot codziennej pracy
| sukcesow.




Regularne formaty

W ramach systematycznej obecnosci medialne] Akademii Pitkarskiej Piasta Gliwice,

wprowadzono cykliczne formaty, ktdre stanowig fundament komunikagji

z kibicami, rodzicami i spotecznosciq lokalna: E_
’

Podsumowanie miesigca - Comiesieczny raport i podsumowanie najwazniejszych wydarzen i osiggniec akademii,
pozwalajgca na uchwycenie tempa rozwoju oraz sukcesow sportowych | organizacyjnych.

Grata Akademia - Seria skupigjgca sie na przeglgdzie tygodniowych zmagan druzyn mtodziezowych,
podkreslajgca zaangazowanie zawodnikdw oraz ich rozwdj na przestrzeni kolejnych meczow.

Powolania do kadry Slgska - Materiaty informujace o zawodnikach wyréznionych poprzez
powotania do reprezentadii Slaska - element budujgcy prestiz akademil
oraz motywacje dla kolejnych pokolen pitkarzy.

Relacjonowanie meczow rezerw - Regularme relacje z wystepdw druzyny rezerw,
ktére stanowiq wazne ogniwo w strukturze szkoleniowej akademii oraz pomost
miedzy pitkg mtodziezowq a seniorskaq.
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Tresci informacyjne

Informacyjne komunikaty wspierajg transparentnosc
dziatan akademii i skutecznie docierajq do rodzicow,
zawodnikow i partnerow:

e Rekrutacjadoklas4i5

o Akademia Klasy Ekstra

e Nowe kluby partnerskie
e Ruszyt przetarg




Relacje wideo

Materioty wideo oddajg codziennos¢ akademii,
budujg zaangazowanie i ukazujq kulisy pracy szkoleniows:

o Testy sprawnosciowedoklas4i5

e Rezerwy przy Okrzei 20

e Treningi przy Okrzei 20

e Materiot z bloku B

e Spotkanie z rodzicami

» Relacje zobozow

» Wywiady z powolanymi do kadry Slaska







_ sezon2023/2024 | 2024/25
Slgsk Wroclaw

GKS Katowice 7805
Zaglebie Lubin 4516

4744 Lechia Gdansk 4670
3402 Motor Lublin 4311

G L 1Ko WIEROIBonkUIPol ki = RSN = ... tylkow
Radomiak Radom
Gorik Zabrze
5670

5748

P

5670

5047 Srednia
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Liczba kametdéw catorocznych Sy
2024/2025: 1503 2023/2024: 1491
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Karnety online vs stacjonarne

stacjonarne: 80% stacjonarne: 89%
online: 20% online: 11%
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Sprzedaz biletow
Piastoholicy: 1,3% N § vorocg ,( - ‘ _h - ih S
Sklep przy stadionie/kasy/grupy zorganizowane: 48% L e
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Umowy sponsoringowe
2024/2025: 79 umow (w tym 25 nowych firm)
2023/2024: 66 umow
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Przychody z tytutu umow sponsorskich zostoty zwiekszone o 20%
W stosunku do poprzedniego sezonu.

Wydarzenia zorganizowane w ramach Piast Biznes:

e 21.07.2024 - mecz na ptycie gtownej VL TR 4

e 15.12.2024 - turniej Marco Football Center /N e ~

e 10.01.2025 - noworoczna kolacja Stara Szwaijcaria ) | | -

e 07.02.2025 - wspodlne wyjscie na kregle

e 10.03.2025 - sniadanie biznesowe na Stadionie
17.05.2025 - zakonczenie sezonu w strefie VIP

Z udziotem druzyny
e 06.2025 - mecz na ptycie gtowne
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| Akcje CSR

e ,Zonim znikniesz”
Piast Gliwice zagrat z Rakowem Czestochowa w unikalnych, rozowych koszulkach, ktore symlbolicznie
mioty zwrocic uwage na problem chordb nowotworowych wsrdd kobiet oraz zacheci€ do regulomych
badan profiloktycznych. Po zakonczonym meczu koszulki zostoty wystawione na aukcje charytatywne,
z ktorych dochdd przekozano na Gomosigskag Fundage Onkologiczng. Koszulki staty sie symibolem

- tylko w ten sposob mozna byto je nabyc i wesprzec walke kobiet z rakiem. W ramach akgji udaoto
sie zebrac 22 454,20 z

» Wsparcie akdji Swictowego Dnia Mézgowego Porazenia Dzieciecego z fundacjag ,,Nieodkiadalni”
o Udziat w akcji przeciwdziatajgcej przemocy z Osrodkiem Pomocy Spotecznej w Gliwicach pn. ,,Biata wstgzka”
e Udziot w akgiji ,, Stadiony bez baner”






Merch - sprzedaz ogolna gadzetow

Oficjalny sklep Piasta Gliwice odnotowat wzrost
sprzedazy gadzetow klubowych 0 56%
w stosunku do poprzedniego sezonu.

Sprzedaz koszulek meczowych
2024/2025: 1750 sztuk
2023/2024: 842 sztuki

Wzrost sprzedazy o: 108%

Zwiekszony asortyment:

szaliki, t-shirt, breloki - rozne rodzaije,
kubki, kubki personalizowane, czapki,
szkto ( karafka szklanki, kufel), gadzety dla dzieci,
koce, termosy, piersiowki, t-shirt DUMA GLIWIC.
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NOWOSCI
INFRASTRUKTURALNO - ORGANIZACYJNE

e Przeniesienie kas w dogodnigjsze dla kibicow miejsce

e Uruchomienie transmisji meczu na telebimach

o ,#NaEkranie”, czyli zabawa dla kibicow na telebimach

o WWprowadzenie studia przedmeczowego

o Wprowadzenie oprawy muzycznej prowadzone
przez profesjonalnego DJ-a

e Otwardie sklepu kibica na,,prostej”

e Pomalowanie sektora rodzinnego

e Obnizenie pfotu w miejscu sektora rodzinnego #



NOWA APLIKACJA PIASTA GLIWICE

Piast Gliwice uruchomit nowq aplikage mobilng -
Stellis One App, oferujgc kibicom nowoczesne
narzedzie do komunikacji z klubem.

Aplikaga integruje m.in. aktualnosc, transmisje,
terminarz, centrum meczowe, modut biletowy
(One Wallet) oraz profil kibica z mozliwoscig
personalizagji. Dzieki funkgji Single Sign-On (SSO),
jedno konto umozliwia dostep do wszystkich ustug
klubu, w tym biletow | kametow. W przysztosc
oplikacja zostanie rozszerzona o dodaotkowe
funkcje, takie jok typowanie wynikdw czy
program lojalnosciowy.




Dzictania planowane na sezon 2025/2026

e Nowa kampania wizerunkowa: , #DziejeSieNowe”

e Obchoay 80-cio lecia kiubu

e Nowa wizudlizaga graficzna herbu

e Rozwdj aplikagi

e Budowa silniejszej platformy B2B i zaangazowanie lokalnych przedsiebiorcow
o Zwiekszenie sredniej frekwencjio 15%

o WWzrost sprzedazy merchu o 25%

e Min. 100 wydarzen szkolno- przedszkolnych z udziotem Piasta

Piast to nie tylko terazniejszosc, ale projekt na lata.
Klub, ktory inspiruje, fgczy i rosnie z miastem.



	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27



